Allegato g)

Bando per il sostegno alla produzione di opere cinematografiche e audiovisive riservato ad imprese con sede in Emilia-Romagna, anno 2017

PIANO DI DISTRIBUZIONE E MARKETING DEL PROGETTO
1. PUNTI DI FORZA E TARGET - ossia indicare il target a cui sarà rivolta la campagna di marketing e distribuzione e sulla base di cosa è stato scelto. Esplicitare poi gli elementi chiave/contenuti sui quali si focalizzerà la strategia di marketing
	


2. PIANO MEZZI - dettagliare quanto più possibile, aggiungendo righe, il materiale che verrà predisposto, per quali aree di distribuzione ed in quali eventi specifici

	Materiale
	Lingue
	Aree di distribuzione
	Eventi specifici

	
	
	
	

	
	
	
	


3. FIERE, FESTIVAL ED EVENTI - dettagliare quanto più possibile e verosimile, anche aggiungendo righe, gli eventi, i festival e le iniziative alle quali si intende essere presenti

	Luogo/Nazione
	Evento
	Obiettivo

	
	
	

	
	
	


4. WEB PROMOTION - guerrilla mktg, social, siti, banner, azioni virali, ecc.
dettagliare le iniziative che si intendono realizzare

	


5. RAPPORTI DI DISTRIBUZIONE ATTIVI/DA ATTIVARE e relative modalità
	


6. Indicare gli aspetti INNOVATIVI di mktg e distribuzione che si intendono mettere in atto
	


7. Indicare le eventuali SINERGIE da attivare con la Regione Emilia-Romagna e la sua Film Commission
	


